Étude de packaging

Séance 1 acquérir du vocabulaire pour analyser un packaging. 2h00 / groupes / 

Étude d’une ou plusieurs publicités qui permettraient de dégager et d’introduire le vocabulaire spécifique nécessaire pour lancer une “étude de cas”.

EX : publicités “décortiquées” (analyse par étapes : d’abord les éléments visuels sans les textes puis de l’ensemble).

Séance 2 analyser comparativement des packagings. 2h00 / 2x2 groupes /

Thème “le commun & le luxueux”

° un packaging basique de mouchoirs en papier

° un packaging de mouchoirs en papier anglais en forme de goutte d’eau. (il s’ancre dans une démarche “enjolivée” et sophistiquée  des gestes d’hygiène en Angleterre, ce packaging est volontiers laissé en décoration dans les salons. On cherche à rendre “précieux” un geste commun).

Analyse en deux temps :

1 / on donnera une amorce de grille d’analyse en anglais (issue de la séance 1) / 15 min, les élèves analysent en groupe l’un des deux packaging :

· matériaux, textures

· dimensions, capacité de contenance

· composition, relations spatiales texte-image

2/ pendant 30 min, on soumet le deuxième packaging aux élèves qui le confronteront au premier pour compléter la grille / 2 groupes.

    Puis passage à l’oral : 2 “rapporteurs” et 2 “souteneurs”

   + un bilan écrit et graphique par élève qui sera demandé pour la séance suivante.

//////// Entre ces deux séances,il sera demandé aux élèves de chercher des documents sur l’existant : des packaging (ou objets) 

Autour de la notion de “l’objet commun magnifié” (les codes du luxe, les série limitées) ////////

Séance 3 “l’hygiénisme”, confrontation des visions culturelles à travers la publicité.

· Analyse de différentes vidéos de publicités anglaises et américaines qui mettent en scène la vision hygiéniste “on cache”, “on enjolive”(...)

· Débat, dialogue en classe entière / 1h30.

· BILAN / 30 min

  Les 10 MOTS CLEFS de la leçon : présenter sous forme graphique et écrite (forme et format à définir par les élèves), les 10 mots clefs  anglais de la leçon depuis la séance 1 / travail à finir pour la séance 4.

//// “Vérification” des recherches personnelles effectuées par les élèves concernant l’existant, réorientation si besoin et prolongement pour la séance suivante ///////

Séance 4 :  le SLOGAN
À partir des recherches des élèves sur l’existant des packaging (ou objets) autour de la notion de “l’objet commun magnifié” (les codes du luxe, les série limitées),

Objectif de créer une maquette d’affiche pour un objet “luxueux” (donc faussement luxueux..!)

Groupe de 2-3 élèves / 1h30

Choix d’un objet / création d’un slogan / création d’une maquette d’affiche A4.

Modalités : collages, photocopies, découpage, textes manuscrits.

Passage à l’oral / 30 min

Affichage de la classe et présentation / dialogue / critiques...

///// la méthodologie du slogan sera vue en cours d’anglais de façon préparatoire//////

Évaluations possibles :

° les 10 mots clefs de la leçon

° l’affiche et le slogan

° l’oral de “confrontation” des packagings

